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Rola dyrektora

Temat spotkania i czas

trwania

Integracja grupy

(4 godz. dydaktyczne)

1. Spotkanie organizacyjne.
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Najwazniejsze problemy
poruszane w czasie spotkania

1. Omdwienie celdw i zatozen
projektu sieciowego. Ustalenie
planu dziatania sieci.

2. Dyskusja na temat roli
dyrektora w promocji szkoty,
jak ja sobie wyobrazamy.

3. Wprowadzenie do teorii.
Spotkanie z ekspertem:

e Co to jest promocja i PR
szkoty?

e reputacja a wizerunek
szkoty;

e etyka dziatan PR;

e wewnetrzny i zewnetrzny
PR;

e planowanie dziatan
promocyjnych.

4. Warsztaty prowadzone
przez eksperta (np. znanego
w $rodowisku dziennikarza):

przygotowywanie materiatéw
dla lokalnej prasy w celach

promocyjnych, kontakty z
dziennikarzami.

Data publikacji: 2013-07-24 Kategoria:Sieci wspotpracy i samoksztatcenia

Propozycje materiatow
samoksztatceniowych

Scenariusz spotkania z
koordynatorem
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w promocji i budowaniu wizerunku szkoty

Planowane dziatania w sieci

¢ Dyskusja na forum
dotyczaca wyboru tematu na
kolejne zajecia.

e Dzielenie sie pomystami
dotyczacymi promocji szkoty,
ciekawa literatura, pomystami
zwiazanymi z PR.

¢ Wyszukiwanie w internecie
ciekawych inspiracji do
rozmowy na temat sposobdéw
promocji szkoty.

¢ Wspolne tworzenie
netografiii, czyli zbioru linkdw
do zasobdw internetowych
zwigzanych z promocjg szkoty.

¢ Dyskusja na temat nowych
technologii w promowaniu
szkoty.

e Dyskusja po spotkaniu z
ekspertem.

» Wspolne ustalenie kto
poprowadzi kolejny warsztat.




1. Prezencja dyrektora — jak
wygladac¢, zachowywac sie,
aby najlepiej reprezentowac
placéwke?

2. Wystapienia publiczne —
jak sie przygotowac, jak
przemawiac?

(réznorodne techniki w
zaleznosci od rodzaju
wystapienia).

3. Krotkie warsztaty
prowadzone przez eksperta na
temat zasad precedencji.

o Wymiana plikdw i
materiatéw na temat
wizerunku dyrektora, zasad
precedencji, wystapien
publicznych.

¢ Dyskusja na temat
spotkania z zaproszonym
ekspertem.

» Wspdlne ustalenie kto
poprowadzi kolejny warsztat.

1. Spotkanie z ekspertami:
dziennikarzem i rzecznikiem
prasowym.

2. Dyskusja panelowa z
ekspertami, m.in. na
nastepujace tematy:

e zasad wspdtpracy z
dziennikarzami;

e sposobdw informowania o
sytuacjach trudnych i
kryzysowych;

e ksztattowania pozytywnego
wizerunku szkoty w mediach;
3. Rozmowa uczestnikéw
sieci na temat szkolnej polityki
medialnej.

4. Praca w grupach nad
konkretnymi problemami, np.
jak przygotowac ,dobry”
komunikat prasowy?

¢ Dyskusja na forum o
spotkaniu z ekspertami.

e Dyskusja na forum o
lokalnym rynku medialnym:
czasopismach, telewizji
lokalnej, internetowych
serwisach i portalach
informacyjnych.

¢ Badania fokusowe: jaki
obraz szkoty i nauczycieli
wyltania sie z lokalnych
serwisow i portali
informacyjnych.



http://www.kuratorium.kielce.pl/

1. Prezentacja ,dobrych
praktyk”: uczestnicy sieci
przedstawiajg sprawdzone
formy wspdtpracy ze
$rodowiskiem lokalnym.

2. Praca w grupach nad
konkretnymi problemami, np.
jak wspotpracowac z:
rodzicami, samorzadem
lokalnym, oérodkiem kultury?
3. Dyskusja: razem czy
0sobno? Na ile wspdlne
dziatania szkot i ich
przedsiewziecia mogq
poprawi¢ wspdtpracg ze
Srodowiskiem lokalnym?

4. Bank pomystow:
planowanie wspdlnych dziatan
szkot na rzecz Srodowiska
lokalnego.

5. Spotkanie z wojtem,
burmistrzem, prezydentem,
innymi przedstawicielami
Srodowiska lokalnego, w celu
np. konsultacji pomystow
wypracowanych podczas
sieciowych spotkan (np.
wspolnych przedsiewzie¢ szkot
na rzecz srodowiska
lokalnego).

Praca w grupach nad
problemami:

e zalety planowania
strategicznego w kontekscie
promocji szkoty;

e ocena efektywnosci
elementoéw promocji szkoty
dotychczas
wykorzystywanych;

e umiejetnosc wyboru
elementéw specyficznych,
wyrdzniajacych szkote;

e redefinicja czynnikow
promocyjnych (szkolne
uroczystosci, spotkania,
dziatania w Srodowisku
lokalnym, materiaty
informacyjne, prezentacje,
etc.).

¢ Wymiana opinii na temat
spotkania z przedstawicielami
$rodowiska lokalnego.

e Dyskusja na forum na
temat wspdlnychprzedsiewzie¢
czy ogolnie — wspotpracy ze
Srodowiskiem lokalnym.

¢ Wyszukiwanie w internecie
przyktadowdziatan
promocyjnych szkot,
materiatow filmowych, filmow
reklamowych, folderdw itp.

e Rozmowa 0 przysztosci i
planowanie dalszych dziatan.



http://www.otwartaszkola.men.gov.pl
http://www.otwartaszkola.men.gov.pl

